Tutti 1 fornitori devono rispettare le regole minime di un’economia «morale»: dal favoro minorile alla compatibilita ambientale delle produzioni

La sfida della Coop: sugli sca

Gildo Campesato

ROMA [l made in Italy? Qualita, este-
tica ma anche «eticita». E la parola
d'ordine che Coop, il gigante italia-
no defla distribuzione che fa capo
alla Lega delle Cooperative, lancia al
resto dell’imprenditoria italiana. Ed
«eticitdn, nella visione di Coop, signi-
fica alcune cose apparentemente
semplici ma in realta assai significati-
ve: rispetto assoluto delle regole del
lavore fissate dagli organismi inter-
nazionali, rispetto della compatibili-
t2 ambientale, garanzie di sicurezza
alimentate, E questo lungo tutta la
filiera di distribuzione con tutti i for-
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nitori coinvolti.

Piti che una proposta quella lan-
ciata da Coop nel corso di un conve-
gno a Rema ¢ dunque una sfida: un
invito a tutti i forniteri della filiera
dei prodotti che finiscono sughi scaf-
fali dei supermercati cooperativi a
rispettare le regole minime dell’eco-
nomia etica. Anche se producono in
aree dove 1 diritti dei lavoratori non
si sa bene cosa sona, dove i bambini
sono avviati al lavoro giovanissimi,
dove la tutela dell’ambiente & consi-
derato un inutile lusso. E chi non
rispetta gl impegni, rischia di rima-
nere fuori dagl scaffali Coop.

«Vogliamo garantire ai consuma-
tori italiani una filiera socialmente
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responsabile di prodotti, alimentari
e non», spiega il presidente di Coop
Italia, Vincenzo Tassinari. «5i tratta
dei principi - aggiunge Giorgio Ric-
cioni, presidente deli’Associazione
Nazionale Cooperative di Cansuma-
tori - su cui poggta gia I'iniziativa di
Coop, attraverso la sua politica im-
prenditoriale ¢ i suoi prodotti a mar-
chion, Un analogo sforzo, adesso, &
richiesto anche at fornitori dei pro-
dotti non a marchio,

Quella che Coop lancia al resto
delPindustria ifaliana non & soltanto
una sfida morale, ma anche una scel-
ta di tipe economico. [ consumatori
tendono sempre pia ad includere
scelte di valore nel momento delle

loro decisioni di acquisto, come con-
ferma Ernesto [y, presidente di Cen-
tromarca: «Ci sono segnali forti che
i consumatori song sensibili alle te-
matiche della responsabilita sociale
della marca. H prezzo ¢ una compo-
nente assai meno determinante che
in passato».

Se per Lamberto Santini, segreta-
rio cotifederale Uil, «la partecipazio-
ne dei kavoratori alla vita delle impre-
se fa parte della responsabilita socia-
le ed & iscritta nella Costituzione ita-
Hana», secondo mons. Giampaolo
Crepaldi, segretario del pontificio
consiglio Justitia et Pax, «la persona
umana, il rispetto della sua dignita,
la tuteta dei diritti fondamentali del-
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la persona devono essere al ceniro di
LENI attivitan,

Che Tappello al rispetto di prin-
cipi etici in economia possa avere
effetti significativi sul modo di pro-
durre, lo mostra P'esempio delle ptan-
tagioni Del Monte in Kenia. «Coop
ci ha chiesto di verificare Teticith del
trattamento dei lavoratori e Fassen-
za di lavoro minorile - spiea Fileen
Kaufmann, direttore generale di So-
cial Accontability International, una
Ong che collabora in materia con
'Onu - Siamo intervenuti e visto
che alcune cose non funzionavano la
el Monte & stata costretta ad ade-
guarsi, se voleva diventare fornitore
Coop».




